teve Jobs muss seinerzeit ein
echter Harry-Potter Fan gewe-
sen sein. Das iPad von Apple
jedenfalls erinnert an die ersten
Unterrichtsstunden des Zauber-
lehrlings. Wutschen und wedeln haben die
jungen Nachwuchshexen und -zauberer ge-
lernt und genau das macht man auch beim
Tablet-dJournalismus. Hier noch ein wenig
wischen, dort ein klein wenig drucken, die-
ses aufziehen, Uber jenes staunen. Das ist
das Prinzip. Das Tablet hat eben etwas von
einem Spielzeug, da muss der Journalismus
mithalten.
Das tut er allerdings keineswegs immer. An
der Hochschule Bremen lauft zurzeit ein For-
schungsprojekt zum iPad-Journalismus und
wir haben festgestellt, dass nicht einmal die
Halfte der journalistischen iPad-Angebote
aus dem deutschsprachigen Raum iPad-

Wie das iPad den Journalismus pragt

VOM WUTSCHEN

UND WEDELN

Prof. Dr. Barbara Witte

optimiert ist. Es gab Ende letzten Jahres 175
bundesdeutsche journalistische Angebote fur
das iPad. Davon war aber nur ein Teil wirklich
fir das Format gemacht, genau genommen
79. Die meisten iPad-Apps, so lieBe sich mit
bdser Zunge formulieren, sind gelebte Ge-
schichte. Wer will schon Geld fur die Zau-
berwelt ausgeben, um dann mit einem sim-
plen Muggel-Format abgespeist zu werden?
Sprich: Wenn es nichts zu 6ffnen, keine
360-Grad-Bilder zu bewundern, keine Videos
zu sehen, keine animierten Grafiken zu ver-
stehen und keine Slide-Shows zu schatzen
gibt, wenn also nichts lebt, warum Geld daftir
ausgeben? Da besteht die Zielgruppe schnell
mal aus zehn Exil-Dortmundern, die die WAZ
in Australien lesen wollen. Ein Geschéaftsmo-
dell scheint das auf den ersten Blick jedenfalls
nicht zu sein. Dass es dennoch viele Redak-

tionen gibt, die genau auf diese Art der App
setzen, hat mehrere Griinde.

Der erste lasst sich in die Spalte ,German
Angst* schieben. Die Redaktionen flrchten,
eine Investition in diesem Bereich kdnnte
sich nicht auszahlen. Ein PDF in den App-
Store zu packen, ist allemal glinstiger als eine
eigene Redaktion extra fur Apps einzurich-
ten. Zunachst wusste schlieBlich niemand, ob
die neuen Gerate auf dem Markt erfolgreich
sind. Inzwischen ist klar: Sie kommen an. Das
belegen weniger die Apple-Verkaufszahlen,
die an sich schon beachtlich sind, das zeigt
sich vielmehr bei einem Blick in die letzten
Aldi-Angebote. Wenn solche Produkte in
den dortigen Regalen liegen, dann sind sie
kein Luxus mehr, dann sind sie Mainstream.
Damit haben die Verlage eine gute Aussicht,
ihre Produkte dauerhaft an Mann und Frau
zu bringen, wenn sie Apps sowohl fur das

iPad als auch fur Android-Gerate anbieten.
Dennoch ist die Angst vor einer Fehlinvesti-
tion nicht unberechtigt, denn eine eigens auf-
gestellte Redaktion kénnen sich auf die
Schnelle wohl nur gréBere Hauser leisten. Da
die Verlage mit dem Nichtstun aber schon ein-
mal — bei der Entstehung des Webs namlich —
ziemlich schlechte Erfahrungen gemacht ha-
ben, gehen sie jetzt auf Nummer sicher. Diese
Nummer sicher ist flr viele kleinere Zeitungen
das Angebot einer PDF-Datei fUr das Tablet.
Ob diese Angebote vom Markt angenommen
werden, ist mehr als fraglich, denn die Nut-
zerfreundlichkeit von Tablets geht mit einer
PDF-Datei ebenso verloren wie die Multime-
dialitéat. Genau dies mag fur viele Verlage aber
das Problem sein, denn nur gréBere Hauser
sind ad hoc in der Lage, die Multimedialitat zu
bieten, nach der ein Tablet verlangt.
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Die Tablets jedenfalls schaffen eine vollig neue
Art, den eigenen Inhalt zu prasentieren. Hier
wird es spannend, denn hier kdnnten sich
positive 6konomische Entwicklungen fur den
Journalismus ergeben. Der Grund? Es kann
sehr viel Freude machen, journalistische
Angebote auf dem Tablet zu nutzen. Gut, es
raschelt nicht, das Wischen hat etwas weni-
ger haptisches als das Umblattern, es lasst
sich auch kein Fisch in das iPad wickeln.
Aber: Anders als bei einem Online-Angebot
etwa sind die Geschichten, wenn sie denn ex-
tra fUrs Tablet produziert wurden, ungeheuer
sinnlich. Und Sinnlichkeit macht bekannter-
maBen Freude, eine Freude die sich verkau-
fen lasst. Sie lieBe sich auch als Mehrwert
bezeichnen, was schon in die dkonomische
Richtung deutet.

Was genau ist der Mehrwert, der journalis-
tische Mehrwert wohlgemerkt?

Sie hat es getroffen
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e Segen des Bundestags

Screenshot der
Pad-Ausgabe des
Koner Stadt-Anzeiger

Kiilm wind dier jiingzste Stadi in NRW

Offnen wir mal die App der Stddeutschen
Zeitung und fangen bei den Bildern an: Foto-
journalismus war vor einigen Jahren ein sie-
cher Patient, heute sind die Bilder des Tages
ein echter Eye-Catcher. Und wie das mit
Catchern so ist, mit etwas Glick hat man
dauerhaft einen neuen Kunden gewonnen.
Bilder — bewegte und unbewegte, animierte
Grafiken und nicht-animierte Grafiken — sind in
der multimedialen Welt der Tablets ein Muss.
Diese visuelle Fulle, vor allem die bendtigten
Videos, kann aber langst nicht jede kleine
Zeitung aus der Schublade ziehen.

Zumal Tablets, vor allem das neue iPad mit
seinem exzellenten Bildschirm, nicht flir An-
fanger-Videos gebaut sind. AuBer nattrlich,
sie werden in den entsprechenden Rahmen
gesetzt. Zum Beispiel, wenn es sich um
Videos der Nutzer handelt. Bei partizipativen
Elementen wird ein weniger hoher Professi-
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onalitdtsstandard erwartet. Allerdings ist Par-
tizipation auf dem iPad — bislang jedenfalls —
eher rar. Es gab Ende letzten Jahres gerade
einmal 30 bundesdeutsche Angebote, die
soziale Netzwerke eingebunden hatten.
Journalistischer Zusatz auf Tablets spielt sich
eher redaktionsintern als mit der Nutzerwelt
des Netzes ab. Das lasst sich auch wieder
okonomisch erklaren. Die Faszination, die
fur die Verleger vom iPad ausging, war von
Anfang an darin begrindet, dass sich hier
endlich ein Geschaftsmodel fur den digita-
len Journalismus abzeichnete. Die Angebo-
te aus dem iTunes- und dem Android-Store
haben namlich, anders als das Netz, einen
Lebenszyklus. Die App der Stddeutschen,
des Kolner Stadt-Anzeiger oder der Frank-
furter Allgemeinen Zeitung mussen jeden Tag
erneut geladen werden. Erstaunlicherweise
sind die Tablet-Nutzer wesentlich williger, fur
ein journalistisches Angebot in die Tasche zu
greifen, als der gemeine Surfer. Mit genauen
Zahlen wird verlagsseitig gegeizt, doch der
Koélner Stadt-Anzeiger hat sich immerhin da-
hingehend geduBert, dass die Verkaufszahlen
nach wie vor steigen. Die Zunahme sei hoher
als im Print-Bereich. Diesen Trend bestatigt
eine Studie der Tomorrow Focus Media ,Das
Lesen von Tageszeitungen und Zeitschrif-
ten spielt auf dem iPad eine groBe Rolle. Die
Steigerung der Zahlungsbereitschaft ist dabei
nach wie vor ein Tablet PC Phanomen: Drei
Viertel der Tablet PC-Besitzer sind bereit, flr
journalistische Inhalte auf dem iPad Geld aus-
zugeben.” So die Tomorrow Focus AG auf
ihrer Homepage.

Ob mit den aktuellen Nutzern eine kom-
plette Redaktion zu finanzieren ist, steht
auf einem anderen Blatt. Denn beim Stadt-
Anzeiger etwa kiimmern sich taglich zehn Mit-
arbeiter um die iPad-Ausgabe. Das sieht man
ihr auch an, die Kdlner sind in Sachen Tablet-
Journalismus ganz vorn. Dabei hat sich das
personelle Gewicht in der Redaktion zuguns-
ten der Layouter verschoben. Generalisieren
lasst sich diese Verschiebung nicht, weil die
Inhalte, die man in Kéln aufs Tablet packt,
aus der Print-Ausgabe sind. Dass man da fur
die Tablet-Redaktion eher Layouter als Texter
bendtigt, liegt auf der Hand.

Wird ein journalistisches Projekt nur fir das
Tablet gestartet, dann sieht die Zusammen-



setzung der Redaktion vermutlich anders aus.
Eine wirkliche iPad-Zeitung, die taglich und
ausschlieBlich auf dem iPad erscheint, gibt
es zurzeit allerdings nur fUr den englischspra-
chigen Markt. ,, The Daily“ von Murdoch bietet
eine tagliche Ausgabe an. Sehr boulevard-
lastig, die inhaltliche Ausrichtung muss man
nicht mogen, die Gestaltung lotet allerdings
an vielen Stellen Spielrdume aus. So gibt
es zum Beispiel ein tagliches 360-Grad-Bild,
ein Angebot, das sich seit einiger Zeit auch
in der iPad-Version des ,Spiegel” finden lasst.
Die interaktiven Grafiken, die sich bei ,The
Daily* finden, erklaren Hintergrinde teilwei-
se besser als ein zweiseitiger Text. Hier liegt
ganz deutlich ein Mehrwert fir den Journa-
lismus, sowohl fur die Journalisten, als auch
fUr die Nutzer. Das spielerische Element einer
interaktiven Grafik unterstreicht — neben dem
inhaltlichen Nutzen der besseren Verstand-
lichkeit — die Tablet-Optimierung, wir erinnern
uns: Wutschen und Wedeln. Viele solcher
Elemente lieBen sich auch im Netz unterbrin-
gen, doch manche Verlage haben, so scheint
es, ihr Herz fur die Multimedialitat erst mit
dem iPad entdeckt. Fur die journalistische
Arbeit hat das offenbar eine leichte Werte-
verschiebung zur Folge. Das Tablet wird nicht
nur von den Nutzern vollig anders gesehen als
der Online-dournalismus in seinen Anfangen.
Bjorn Schmidt, Geschéaftsflihrer von DuMont
Net, formuliert es so: ,Online wurde von un-
seren Mitarbeitern anfangs als Verramschen
ihrer Texte wahrgenommen, die iPad-Aus-
gabe empfanden sie sofort als Veredelung.”
Doch ob die bisherigen Angebote, selbst das
Angebot des Koélner Stadt-Anzeiger, sich dau-
erhaft rechnen, steht noch in den Sternen.

Der erste Versuch, ein deutschsprachiges
Angebot nur fur den Tablet-Markt zu etablie-
ren, ist schnell wieder eingestellt worden. , The
Collection* des Schweizer Ringier-Verlages
sollte ein Magazin mit monothematischen
Schwerpunkten werden — nur flr das iPad.
Das hat ganz offensichtlich nicht funktioniert,
allerdings hat der Verlag auch keinen beson-
ders langen Atem gehabt. Jedenfalls gab
es nur zwei Ausgaben. Das Interessante an
diesem Angebot war, neben den Tablet-typi-
schen Spielereien, der sprachliche Schwer-
punkt: Das Magazin wurde in deutscher,
englischer und in chinesischer Sprache an-

geboten. Vielleicht waren die Schweizer ein-
fach ein paar Jahre zu frih dran. Denn in
Sachen wutschen und wedeln hatte ,The
Collection” einiges zu bieten.

Fir den tagesaktuellen Journalismus ist die
stark spielerische Herangehensweise, die sich
bei den ,Collection-Angeboten beobachten
lasst, sicher viel zu aufwandig; fur Hinter-
grundberichterstattung, Features und andere
langerfristige Projekte gibt es hier aber etwas
zu lernen. Denn der Journalismus entwickelt
sich mit und durch die Tablet-Formate weiter.
Tablet-Journalismus ist multimedial, PDF-
Dateien werden sich auf die Dauer nicht
halten koénnen. Die Multimedialitat verlangt
nach guten Bildern, Filmen und Grafiken, die-
se Elemente kdnnen einen echten Mehrwert
bieten. Sie veredeln den Journalismus und die
Leser sind wieder bereit, dafir zu zahlen. Das
jedenfalls ist die Hoffnung. Die dazu notwen-

digen Fahigkeiten werden sich in nachster
Zeit ebenso im Journalismus verbreiten, wie
die digitalen Kompetenzen, die vor zwanzig
Jahren fUr Angstschweil3 in den Redaktions-
rdumen sorgten.

In der Journalistenausbildung ist das zum
Teil schon angekommen und so wird der
Nachwuchs wohl auch hier wieder die alte-
ren Kollegen schulen. Aber so ist das eben
in der Zaubererwelt, da kehren sich mitunter
die Verhaltnisse um. Wenngleich ganz sicher
nur teilweise, denn auch auf dem Tablet bleibt
Journalismus Journalismus, und den muss
der Nachwuchs erst mal draufhaben, ganz
ohne wutschen und wedeln.

Screenshot
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des
exklusiv auf dem
iPad erscheinenden

,The Daily"
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