Ur die einen ist Crowdfunding die

Revolution. Mittels Finanzspritzen

von freien Unterstltzern lieBen sich

unkonventionelle Ideen und Projek-

te verwirklichen, Produzenten und
Konsumenten k&men direkt in Kontakt und
kénnten voneinander lernen. FUr die anderen,
die Skeptiker, entsteht mit dem eher als ,Spen-
densammeln® bezeichneten System wieder-
um nicht mehr als eine neue ,Bittstellerkaste®.
Ganz so kontrovers war die Diskussion im
Team der ,berlinfolgen” dann doch nicht,
als wir Uberlegten, mittels Crowdfunding
50 weitere Episoden zu produzieren. Wir
hatten bereits bis zu 20.000 Zuschauer pro
Folge — genug Leute, denen unser Projekt ge-
fallen wirde, gab es also. Aber klar waren wir
unsicher: Konnten wir eine Summe von
13.000 Euro ausschreiben? Und was, wenn
wir offentlich scheiterten?

Crowd sei Dank

Die Finanzierung der

»oerlinfolgen

Daniel Nauck

Im Februar 2012 wagten wir auf der Crowdfun-
ding-Plattform ,Startnext® trotzdem das Ex-
periment. Tipps gab es im Vorfeld zahlreich.
Doch lieBen sich die auch auf unser Projekt an-
wenden? SchlieBlich waren die ,berlinfolgen®
durch unsere Mitproduzentin ,taz" auch ein
Verlagsprojekt. Allerdings eines mit Finanzie-
rungslicke.

Zuallererst sollte sich das Projektteam in
einem personlichen Video vorstellen. Aktive
UnterstUtzer sollte man schon vor der Kam-
pagne ansprechen, damit zum Start gleich fir
alle sichtbar Geld hereinkommt. Den Zeitrah-
men sollte man wegen maglicher Ermudungs-
erscheinungen nicht zu lang ,strecken®. Und
damit die Entscheidung nicht zu schwer fallt,
sollte es nicht mehr als funf ,Dankeschdns”
zur Auswahl fUr die UnterstUtzer geben.

OK. Wenn es danach geht, haben wir eini-
ge Fehler gemacht. Das Video war mehr ein
Projekttrailer. Das Projekt war auf drei Monate
angelegt, und eine wirkliche Unterstitzerge-
meinde im Vorfeld zu organisieren, dazu fehl-
te uns schlichtweg die Zeit. Der Start verlief
dann auch schleppend: Erst nach drei Wo-
chen hatten wir die einhundert Fans zusam-
men, die das Projekt fir ein Crowdfunding
legitimieren. Und noch etwas fiel uns auf: Die
einschlagigen Multiplikatoren aus der Netzge-
meinde waren nicht sehr zahlreich vertreten.
So mussten wir uns nochmal ins Zeug legen:
Pressearbeit, Blogeintrage, Social-Media-Be-
treuung, ,berlinfolgen-Crowdfunding-Partys*.
Das Feedback auf der Crowdfunding-Pinn-
wand stérkte uns aber den Rucken, und
schlieflich erreichten wir die ndtige Unter-
stUtzerzahl, um Uberhaupt mit dem Geldsam-
meln beginnen zu kdnnen.

Was sich schnell zeigte: Die gewéhlte Laufzeit
von drei Monaten war flr unser Langzeitpro-
jekt sehr optimistisch. Nach zehn Wochen
hatten wir gerade einmal die Halfte der an-
gepeilten Einnahmen zusammen. Ob das an
dem Video lag? Oder an den 13 verschiede-
nen Dankeschdns?

Nach der Nominierung zum Grimme On-
line Award verlangerten wir die Laufzeit um
einen vierten Monat. Gute zwei Wochen
spater, am Abend der Preisverleihung, schrieb
uns ein Unterstltzer auf die Pinnwand:
,Mit dem Grimmepreis im Rucken durften die
restlichen 40% ja kein Problem sein *Daumen-
drick*! In der Tat: Das Netz hatte das Projekt
entdeckt. Es brauchte ab diesem Moment nur
noch wenige Tage fur 50 neue ,berlinfolgen®.
Danke, liebe Crowd.
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